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هاا  باازار ، جااهااه     سطح دسترسی به بازار و عوامل جمعیتی و پتانسیل ازجمله،طی سه دهه اخیر، عوامل تقاضامحور 

هاا  موجاود در دسترسای باه باازار، عااملی در ج ات عاد           اند. محدودات ا  اافته ا  در ادبیات توسعه منطقه گسترده
مقااساه نن باا    لااا بررسای ساطح دسترسای باه باازار و      ؛ رود ، به شمار مای تر کوچکدر مناطق  واژه بها ،  منطقه  توسعه

ا  برا  هر استان اهمیت بسیار  دارد. اان مطالعه با هدف تعیین پتانسیل باازار    مند  از بازار منطقه وضعیت فعلی ب ره
و مطالعاه   ( اساتفاده کارده  0222ط تسایاپا   توسا  شاده  معرفیها  مختلف کشور، از شاخص جاذبه اقتصاد   برا  استان
بار اسااا اطاعاات ساال      ها اافتهتمرکز جمعیت و نرخ م اجرت انجا  داده است.  ا  با عوامل جمعیتی همچون مقااسه
هاا  ت اران، خراساان رضاو ،      نتااا  نشاان داده اسات کاه اساتان      استانی مورد تحلیل قرار گرفته وو به تفکیک  6930

تای خاود دارناد. در    اصف ان، خوزستان و فارا بیشتران سطح دسترسی به بازار را با توجه موقعیات جررافیااای و جمعی  
تران سطح دسترسای باه باازار را     پااین یلواه و بواراحمد و خراسان جنوبیکااا ، خراسان شمالی، ک ها   مقابل، استان

شاود و   ها  مقیاا و پیامدها  خارجی را موجب می مند  از صرفه سطح بالاتر در دسترسی به بازار، امکان ب ره. دارند
عوامل و بازار محصول در استقرار جمعیات   ،نقش بازار باوجودرود.  ح توسعه به شمار میلاا عاملی م م در افزااش سط

هاا  تقاضاامحور، بیشاتران     چنین نتیجه گرفته شده است کاه سیاسات   درن ااتو فعالیت و لاا ترییر در شاخص جاذبه، 
 را بر سطح دسترسی به بازار دارند. تأثیر

 JEL :L16 ,L22 ,L52بند   طبقه

 .ها  ااران، تراکم جمعیت به بازار، شاخص جاذبه، استان دسترسی کلید : ها  واژه
 
 

 4/4/6931تاراخ پاارش:   60/6/6931تاراخ دراافت:  *
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 مقدمه. 1

اافتهی گواا  عوامل مختلف و متعدد اثرگاار بر میزان توسعه  در سطح ملای   ادبیات حوزه توسعه

وااژه   باه هاا(   ااافتهی منااطق  اساتان    اان عوامل که برا  توسعه تران م م ازجملها ( است.  و منطقه

، سطح دسترسی به بازار برا  هر منطقه است. دسترسی مناسب و سراع به توسعه صنعتی مطرح شده

هاا   بازار سبب خواهد شد که هر استان توان ااجاد پیوند بین محصولات تولید  خود و ساار اساتان 

رسی به بازار، ساطح توساعه را پیشارفت دهاد  کرامای موواار  و       را داشته باشد و با گسترش دست

فااروش (. از بُعااد تقاضااا، سااطح دسترساای بااه بااازار بااه دلیاال وجااود ف ااا  مناسااب  6935براتاای، 

گااار را   امکان افزااش در مقیاا تولید، سود مطلاو  بارا  سارمااه    محصولات و ارائه خدمات و

نیرو  انسانی و فناور   تأمینامکان  از بعُد عرضه طح دسترسی به بازارکند. همچنین، س ت مین می

 سازد. ها  تولید  و خدماتی را فراهم می موردنیاز برا  توسعه فعالیت

در کشاورها  در حاال توساعه، اهمیات      وااژه  باه بازارها  داخلی بارا  تولیدکننادگان خارد    

درات بارا   ای صاا کیفای و حجمای تواناا    ازنظرا  دارد؛ چراکه اولب تولیدات اان کشورها  واژه

. در استلاا دسترسی به بازارها  داخلی از اان ج ت دارا  ضرورت  .محصولات خود را ندارند

کشورهاای که سیاست جااهزانی واردات را دنبال کارده و باه دنباال حداکارسااز  تاوان اقتصااد       

باا هادف    اولوات اسات و تولیدکننادگان داخلای والباا     دارا  داخلی هستند، توجه به بازار داخلی 

پردازند. در مقابل، کشورهاای کاه سیاسات توساعه     فروش محصولات در بازار داخل به فعالیت می

اند، همراه با مورد توجه قرار دادن بازار داخلی، گسترش سطح دسترسی  صادرات را در پیش گرفته

رد اقتصااد  خاص مادنظر دارناد. اقتصااد اااران باا توجاه باه رواکا         طور هبه بازارها  ج انی را نیز ب

نهار دارد. از ااان    زا و بارون  مقاومتی و افزااش توان خودکفاای و تولید داخلای، رواکارد  درون  

عاماال در ج اات جااا   تااران م اام قتصاااد اااارانحیاا ، نقااش بااازار داخلاای باارا  بخااش تولیااد ا

معادود  باه    هاا   با اان وجاود، مطالعاه   رود. گاار  و افزااش در مقیاا تولید به شمار می سرمااه

اند و مطالعاتی که در اان حوزه انجا  گرفته  بررسی و تحلیل سطح دسترسی به بازار داخلی پرداخته

اناد.   ا  ماورد بررسای قارار داده    اک هدف حاشیه عنوان بهاست نیز والبا  سطح دسترسی به بازار را 
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هاا    بارا  اساتان   وااژه  به ا  منطقهبازار برا  تولیدات  تران م متران و  اصلی عنوان بهبازار داخلی 

هاا    ا  کشاور دارد کاه ماورد هادف طارح      بنیاد  بر توسعه متوازن منطقه تأثیر، اافته توسعه کمتر

 طرح نمااش سرزمین و اسناد توسعه استانی است. ازجملهکان ملی 

هاا  ناوان در سانجش نن، ااان      با توجه به اهمیت بررسی دقیق سطح بازار و استفاده از روش

پردازد. در  ها  ااران می خاص به بررسی و تحلیل سطح دسترسی به بازار برا  استان طور ه عه بمطال

شناسای تحقیاق ارائاه     پیشینه تجربای و روش  سپسشود.  ادامه، پیشینه نظر  در اان مورد نورده می

ور  ااان  شاود. ناون    مجزا بیان مای  صورت به گیر  کلی از تحقیق ها و نتیجه ته. در انت ا، اافشود می

و بارا    اسات در استفاده از شاخص متفاوتی از جاذبه برا  تعیین ساطح دسترسای باه باازار      تحقیق

 گیرد. ب ره می ون تراکم جمعیتی و نرخ م اجرتهاای همچ تحلیل نتاا ، از شاخص

 پیشینه نظری .2

امل اساسی ا   با رواکرد ساختار (، بر سه ع در خصوص توسعه منطقه ها  تمامی نظراات و دادگاه

ها است که نزداکی باه باازار و مراکاز بازر       دارند. نخست، نقش تقاضا در استقرار فعالیت تأکید

ها  ناشای از مقیااا    شود. دو ، صرفه گرفته می در نظرعامل در تمرکز سرمااه  تران م مجمعیتی، 

سازد. ساو ،   یها  نسبی تولید و لاا افزااش سود و رقابت را ممکن م است که امکان کاهش هزانه

 اکای باه باازار را بارا  تولیدکنناده     بنهااه اسات کاه نزد     ها  حمل و نقل در کل هزانه زانهنقش ه

تواناد هام از    می دلاال اان امرتواند م م باشد.  سازد. در ااران، تن ا دو عامل نخست می مطلو  می

بسیار  از مواد اولیاه   جانب بازار عوامل و هم از جانب بازار محصول مطرح شود. در بازار عوامل،

ود. اگرچه نزداکی ش می تأمینها  مختلف  وارداتی است اا از استان صورت بهتولیدات صنعتی، اا 

اهمیت  ان امر تن ا در خصوص صنااع معدنیها  تولید بکاهد، اما ا تواند از هزانه می به بازار عوامل

قابل توجه نیست. در بازار محصول، اان نکتاه   ها ها در تولیدات اکار استان زااد  دارد که س م نن

زار داخلی و استانی به با عما کنند که  قابل ذکر است که اولب صنااع در مقیاا کوچک تولید می

( کاه سا م بسایار باالاای در صانعت کشاور       SMEلاا صنااع کوچاک و متوساط     متمرکز هستند؛
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کاه هام باه باازار دسترسای داشاته و هام         شاوند  دارند، عمدتا  در نزداکی مراکز جمعیتی مستقر می

 (.6935برا  تولید در ننجا وجود دارد  براتی،  تر  مناسبها   زارساخت

، مباح  اقتصاد ف اای را ناداده گرفتاه و توجاه   6362کاسیک تا اواخر دهه  اقتصاددانان نئو

اددانان توجاه  ، اقتصا 6362(. از اواخار دهاه   0222، 6اناد  فوجیتاا و همکااران    خاصی به نن نداشاته 

ا  در خصوص اقتصاد ف ا و دسترسی به  ها  نظر  گسترده ا  به اان زمینه کردند و توسعه فزاانده

طور  ( مدلی از رقابت انحصار  را توسعه دادند که به6366  0بازار ااجاد شد. داکسیت و استیهلیتز

متمرکاز باود. شاوکا و     ها و بازده فزااناده باه مقیااا    چشمهیر  بر تحلیل تراکم و تمرکز فعالیت

هاا    ها  ناشی از تجماع فعالیات   اجتماعی سطوح ب ینه م اجرت در صرفه ازنظر( 6325  9استارک

( نیاز بازارهاا  تولیاد متفااوت و باازده      6325  4اقتصاد  را بررسی کردناد و هلاپمن و کاروگمن   

( ن ااتاا   6336  المللای ماورد مطالعاه قارار دادناد. کاروگمن       فزاانده باه مقیااا را در تجاارت باین    

 5«جررافیاا  اقتصااد  جدااد   »ها  اواخر قرن بیستم میاد  در اان حاوزه را تحات عناوان     توسعه

مباح  توزاع ف اای صنااع و سطوح مختلف دسترسی به  نکرد. کروگمن با وارد کرد  گاار نا 

و توساعه را  ا   بازار در ادبیات اقتصاد توسعه، شااخه جدااد  از مطالعاات حاوزه ناابرابر  منطقاه      

 (.0223، 1مطرح کرد  جین

ا ، عوامل مؤثر بر تمرکز جررافیاای را متأثر  ( با بررسی نظراات توسعه منطقه6332کروگمن  

داند. نیروها  مرکزگرا همچون اندازه بازار  شامل پیوندها   از نیروها  مرکزگرا و مرکزگراز می

و نیروها  مرکزگراز همچون نیروها  ثابت  ،اقتصاد خارجی خالص و بازار (، بازار کار گسترده

. هساتند ها  خاارجی خاالص    عد  مزات و تحرک  از قبیل منابع طبیعی و زمین(، اجاره زمین و بی

                                                           
1. Fujita et al. 

2. Dixit and Stiglitz 

3. Shukla and Stark 

4. Helpman and Krugman 

5. new economic geography 

6. Jin 
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(، برناند نیروها  مرکزگارا و مرکزگرااز، موقعیات مکاانی صانااع را      6332مطابق نظر کروگمن  

 .استندازه بازار ا ونن، سطح دسترسی به بازار  تران م مو  کند میتعیین 

از جنبه نظر ، توزاع ف اای جمعیت و فعالیت و سطوح مختلف دسترسی باه باازار در منااطق    

مواضاع خاود مبنای بار      هاا  . بنهااه ها و خانوارهاا اسات   بنهاه یابا مکاناساسا  اثرگاار بر تصمیمات 

حداکارساز  سود و خانوارها نیز مواضع خود را در حداکارساز  مطلوبیت حاصل از محصولات 

ها و خانوارها عموما  به کیفیت محیط شا ر    اانکه بنهاه باوجودکنند.  بازار  و اشترال انتخا  می

کانی و تصمیمات مرتبط با ا  از استقرار م ا  خود توجه دارند، هیچ نظراه عمومی گسترده و منطقه

؛ فوجیتا و 6333، 6ا  وجود ندارد  فوجیتا و همکاران نن در حوزه توسعه اقتصاد  و اقتصاد منطقه

بار نظرااه مکاان مرکاز  مبتنای       ا  متعاارف  ها  علم منطقاه  مدل(. 0226، 9؛ برلیانت0220، 0تیس

هایچ مبناا  نظار  کااما       6332هاا تاا دهاه     ا  دارد، اما اان مدل منطقه -ا  ش ر  هستند که جنبه

 هاا   مادل ا  نخسات بار اسااا     توسعه باازار منطقاه   ها  مدلطی دو دهه اخیر،  4.معتبر  نداشتند

ا  ارتباا  نزداکای باا     ا  مطارح شادند. توساعه منطقاه     المللی و باین منطقاه     تجارت بین گسترده

برخی نظراات به اان عوامل دارد که « ن ادها  ملی و استانی»و « سطح تجارت»، «عوامل ساختار »

عاملی م م در ساطح   عنوان بها  را  اثرات انتشار بین منطقه ن حوزهاند. نظراات جداد در اا پرداخته

 اند. ا  عنوان کرده دسترسی، پیامد  از توسعه منطقه

وار علات و   اند داااره امنجر به ااجاد اک فر دنده را شکل می« ثرات بازار داخلیا»عواملی که 

گیر  اکپارچهی تدراجی، نیروها   . شکلشوند میتعیین  زا درونصورت  شوند و لاا به ی میمعلول

                                                           
1. Fujita, Krugman, and Venables 

2. Fujita and Thisse 

3. Berliant 

هاا  مرکاز (    بناد  شا رها  مکاان    توسط کراستالر و روسچ، به منظور توضیح رتبه شده یمعرف. نظراه مکان مرکز  4

( بیاان کردناد کاه نظرااه مکاان      6333کند، مطرح شاد. البتاه، فوجیتاا و همکااران       که به بازارها  روستاای کمک می

تواناد الهاو     دارد اماا مای  هاا و خانوارهاا را در خاود نا     اابی و رفتار تعادلی بنهااه  مرکز ، مدل اقتصاد  مبتنی بر ب ینه

 باشد. بند  مفید   طبقه
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شود برخی از صنااع به حاشیه و پیرامون انتقال اابند. اان پدااده   را القا کرده و باع  می مرکزگراز

 Uلااا ااک منحنای     نامیاده شاد؛   0«بار تجمع فاجعه»( تحت عنوان 0224  6توسط بالدوان و مارتین

هاا  اقتصااد  در    ها  مبادله بالا، بنهااه  شود. برا  هزانه ها مشاهده می معکوا در استقرار فعالیت

صاورت   هاا و کارکناان باه    ا ، بنهاه ها  واسطه برا  ارزش .شوند مناطق متفاوتی از بازار مستقر می

اساتفاده کنناد. بارا      ها  ناشی از تجمع ااا انباشات   صرفهخوشه در کنار اکداهر قرار گرفته تا از 

تولیاد اختصااص داده و عوامال     عوامال   زن بیشتر  را به هزانهها و مبادله، بنهاه تر پااینها   ارزش

 ااان (. از 0269، 4؛ چان و ساان  0269، 9شوند  تسایاپا  در مناطق مختلف گسترده و پراکنده می ثابت

الشاعا    و رشاد اقتصااد ، تحات    ، با افزااش در سطح توسعه، ارتبا  بین سطح دسترسی به بازاررو 

گیرد. همچنین، ارتبا  نزداکی مابین تمرکز جمعیتی و سطح دسترسی به بازار وجود دارد.  قرار می

سطح بازار نیاز   عوامل اثرگاار بر عنوان به ثرگاار بر افزااش در تمرکز جمعیتکه عوامل ا طور  هب

 روند. به شمار می

 تأکیاد ا  بار نن   ضو  و نظراات مرتبط باا توساعه منطقاه   رو، نکته م می که ادبیات مو  از اان

مناد  از   دارند، سطح دسترسی به بازار و تقاضا است. سطح بالاتر در دسترسی به بازار، امکان ب اره 

شود و لاا عاملی م م در افزااش سطح توساعه   ها  مقیاا و پیامدها  خارجی را موجب می صرفه

ها  نسبی مناطق نیاز اثرگااار باشاد. بارا  ااان       بر ااجاد مزاتتواند  رود. اان عامل می به شمار می

برا  سنجش دسترسی به بازار و شدت تقاضا استفاده « تراکم جمعیتی»و « شاخص جاذبه»منظور از 

شود. شاخص جاذبه، بیانهر فاصله از مراکز جمعیتی است و تراکم جمعیتی نیز شادت تقاضاا     می

 دهد. ها  مقیاا را نشان می محلی و صرفه

 

                                                           
1. Baldwin and Martin 

2. Catastrophic Agglomeration 

3. Tsiapa 

4. Chen & Sun 
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 پیشینه تجربی .3

مطالعاتی که از شاخص جاذبه و تعراف جداد  از اان شاخص برا  تعیین سطح دسترسی  ازجمله

( اشااره کارد کاه از شااخص ترکیبای      0223  6توان به مطالعه جاسالین  اند، می به بازار استفاده کرده

. ااان مطالعاه اگرچاه    جاذبه با هدف تعیین سطح دقیقی از دسترسای باه باازار اساتفاده کارده اسات      

ا  و گمرکی و عوامل ساختار ،  متمرکز بر بخش کشاورز  است، اما به دلیل توجه به موانع تعرفه

 شاخص جاذبه، قابل توجه بوده است.همچنین به دلیل استفاده از چندان متریر برا  تعیین 

  کاه بار رو    ا ( در مطالعه0260  0نناگنوستو و همکاراناما در اک نهاه کان و فرابخشی، 

  ا منطقاه  درون لیاند، هم تحل اروپا انجا  داده هاکشور ع و اتحاد 64  تجار  ها چرخه زمانی هم

ماورد اساتفاده     هاا  شاخص تران م ماز  یکااند.  را مورد توجه قرار داده  ا منطقه نیب لیو هم تحل

 جاذبه، شاخص به بازار را نشانه گرفته یسترسبه بازار و تحولات د یدر نن مطالعه که سطح دسترس

 از شاخص جاذبه را مدنظر قرار داده است.  داجد فااست که تعر  اقتصاد

در مطالعه نناگنوستور و  شده افتعر( نیز با انجا  ترییر مختصر در شاخص جاذبه 0269تسیاپا  

از  ها  اتحادااه اروپاا  صانعتی در کشاور   ا  به منظاور تحلیال تمرکاز    (، در مطالعه0260همکاران  

جداد استفاده کرده و سطح دسترسی به بازار را با اساتفاده از شااخص جدااد     شده افتعرشاخص 

ا   ات پیشااین برداشاات و مطالعااهنشااان داده اساات. عاااوه باار اااان، تساایاپا گااامی فراتاار از مطالعاا 

نااع باه تفکیاک   انجاا  داد. اساتفاده از صا    زماان  هام کشاور  را   ا  در اک کشور و باین  منطقه بین

رود. مطالعاه در دو ساطح ملای     ، نونور  داهار ااان مطالعاه باه شامار مای      ISICکدها  سه رقمی 

انجا  گرفت. بر اساا نتاا  اان تحقیق، تمرکز  0221تا  6335ا  برا  دوره  کشور ( و منطقه  بین

مقیااا رخ  ها  داخلی و خارجی ناشی از  ها  خاص صنعتی، به دلیل وجود صرفه صنااع در بخش

هاا(، تناوعی از    ها  اقتصااد  ناشای از تجمیاع فعالیات     داده است و منافع حاصل از انباشت  صرفه

بخشای باه محصاولات را موجاب      پاار  و تنو  پیامدها  خارجی همچون تخصصی شدن، رقابت

                                                           
1. Josling 

2. Anagnostou et al. 
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هاا  زماانی    ها  مختلف ااا دوره  شده است. اان پیامدها  خارجی در سطح مناطق مختلف، بخش

که سطح دسترسی به بازار، عاملی م م در  . نتاا  اان مطالعه نشان دادهورت گرفته استمختلف ص

 .استگاار  صنعتی بین مناطق  جا  سرمااه

با توسعه ادبیات حوزه جررافیا  اقتصاد  جداد، مطالعاتی در اان حاوزه در ساطح اااران نیاز     

مادلی   ارائاه ها با  . نناستالعات اان مط ازجمله( 6939انجا  گرفت که مطالعه سامتی و همکاران  

( در بازارهاا   6336کاروگمن     زا درونبرا  جررافیا  اقتصاد  جداد بر اسااا نظرااه تجماع    

را باا اساتفاده از    6923-6963ها  اااران طای دوره    ها  تجمع صنعتی در استان ااران، اثرات صرفه

هاا نتیجاه گرفتناد کاه توساعه       نن .اافته سولو ماورد نزماون قارار دادناد     گسترشبرنورد تابع تولید 

در نمااان شدن اثر انتشار بازارها  خاارجی   و نقل و تقوات ارتباطات بازارها ها  حمل زارساخت

 ها دارد. در رشد اقتصاد  استان ا  کننده نقش تعیین

تاوان باه    در خصوص بررسی عوامل مؤثر بر استقرار صنااع در ااران و نقش باازار در نن، مای  

 الیساون و گراسار(    EGها با استفاده از شااخص   ( اشاره کرد. نن6936رگان و تیمور   م   مطالعه

دارا  تمرکاز   ش از نیمای از صانااع اقتصااد اااران    اناد کاه بای    چنین نتیجاه گرفتاه   6925برا  سال 

اند که دسترسی به ماواد اولیاه و دسترسای باه      ها چنین استدلال کرده جررافیاای شداد  هستند. نن

. بر اساا ااان مطالعاه،   هستندعوامل م م اثرگاار بر توزاع مکانی واحدها  تولید   عنوان بهبازار 

ا  در سطح دسترسی باه باازار، نقاش اساسای در ااجااد تمرکاز صانعتی اافاا          وجود نابرابر  منطقه

 کند. می

( با مطالعه بازارها  هدف زعفران ااران با هدف صادرات، از شاخص 6922پرمه و همکاران  

ذبه برا  تعیین پتانسیل بازار  و تجار  ااران استفاده کارده اسات. ااان مطالعاه، بادون بررسای       جا

ا  در کشور، سطح دسترسی به بازار خارجی برا  اک محصول خااص  زعفاران(    استانی و منطقه

گوااا  نن باوده کاه حاداکار      0221-0220هاا    ها بارا  ساال   را مدنظر قرار داده است. نتاا  نن

بازار  برا  زعفران ااران، کشاورها  اساپانیا، ااتالیاا، نمراکاا، ساوئد، فرانساه، عربساتان،        پتانسیل 

سوئیس و ژاپن هستند. طبق نتاا  اان تحقیق، اولوات بازارها  جدااد زعفاران اااران، کشاورها      
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درصد پتانسیل باازار    52، بلژاک، سنهاپور، ژاپن و کانادا هستند که بیش از کنگ هنگنمراکا، 

 اند. استفاده نکرده را برا  محصول زعفران ااران خود

بازارهاا    (6929ران  فرد و همکاا  ا  مشابه، اما برا  محصولات پتروشیمی، ف یمی در مطالعه

اناد و باا    هدف محصولات منتخب پتروشایمی اااران را باا اساتفاده از مادل جاذباه شناسااای کارده        

اناد. طباق نتااا  ااان      ان بازارهاا را انجاا  داده  بند  ا مدل تاکسونومی عدد ، اولوات یر کارگ به

دار ااران  ج ت محصولات مزات اادئالبازارها  هدف  عنوان بهها  تحقیق، کشورهاای که بازار نن

شاده از   عملای ساازند. نخسات اانکاه، محصاولات عرضاه       بااد، سه شر  اصلی را اند شدهپیشن اد 

، دو  ؛ها  مدرن ج انی است ند استفاده از فناور کیفیت بالاای برخوردار باشند که اان خود نیازم

سو ، از اساتراتژ  توساعه    ؛ وصادرات در قالب اک استراتژ  بلندمدت توسعه صنعتی انجا  گیرد

مطالعه برا  صنااع و محصاولات  صادرات و بازاراابی برا  انجا  صادرات ب ره گرفته شود. انجا  

خاکساار نساتانه و     عناوان مااال، مطالعاه     باه با تعدد بیشتر  در کشاور انجاا  گرفتاه اسات       خاص

اما مطالعات کلی و خارج از بررسی محصولی کمتار ماورد    ،برا  فرش دستبافت( 6926همکاران، 

، مطالعه حاضر با نهاهی کان به سطح دسترسی به بازار، مدل جدااد   رو  اانتوجه بوده است. از 

ررسی سطح دسترسی به بازار و میزان جاذباه بارا  محصاولات مختلاف تولیاد  هار اساتان        برا  ب

 کند. معرفی می

 شناسی تحقیق روش .4

در بررسی سطح بازار و مقااسه مناطق مختلف در سطح دسترسی به بازار از منظر تقاضا، اساتفاده از  

 ااه بار پا ا   یز جاذباه مورد توجه خاص بوده است. روش نناال  6هاای همچون شاخص جاذبه شاخص

هاا  باالقوه باین مراکاز اسات.       بار جرااان   تأکیاد ا  نیوتن استوار است. در ااان روش   نظراه جاذبه

متقابل دو مرکز جمعیتی دارا  نسبتی مستقیم با توده اان مراکز و نسبتی معکوا با فاصاله   یراتتأث

                                                           
1. Garavity Index 
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روند بستهی به ماهیت مسئله  یشاخص توده و فاصله به کار م عنوان به. متریرهاای که هاست ننبین 

 (.6932مورد مطالعه و نمار و ارقا  در دسترا دارد  زاار ، 

 ف ااای سارزمین   ساازمان  در را انسانی ها  فعالیت از تعداد  متقابل واکنش که نظراه اولین

 علاو   از امانت عنوان به نن را دانان است که جررافی جاذبه مدل تئور  دهد، می قرار بررسی مورد

 دو باین  جاداای  نقطاه  تاوان  می مدل اان اساا (. بر6925نیا و موسو ،   حکمت اند گرفته فیزاک

 کرد. تعیین را ش ر

 سیساتم منطقای   ااک  باه  تاوان  نمای  جاذبه مدل کمک به که است ( معتقد6969  نژاد حاتمی

 هنهاا   باه  واژه بهو  ش ر  اههسکونت چند میان مرز تعیین در اافت. زارا دست کشور  تقسیمات

 ساابقه  ازجملاه  پارامترهاا  مختلفای   و عوامال  اساتان،  ااا  ش رساتان  ااک  یاستحفاظ حوزه تعیین

 جاذباه  فرماول  لااا  پردازناد؛  نقاش مای   اافاا   باه  سیاسای  ماحظات و فرهنهی تشاب ات تاراخی،

 است: کرده بیان گونه انا را شده اصاح

 6) 
      

   

  √
    

    

 

   و  تار  بازر  جمعیات شا ر      شا ر   دو دسترسای  زمان    نقطه جداای       که در نن 

 کیفای  هاا   واژگای  کاه  هستند ا  منطقه ضرااب   و    ضرااب تر است.  کوچکجمعیت ش ر 

 دهند. می نشان را ها جمعیت

جداادتران   ازجملاه کاه   6در مطالعات تجربی ذکار شاده  « شاخص جاذبه»تعاراف مختلفی از 

( 0269هاا و تولیاد اساتانی اسات، توساط تسایاپا         مبتنی بر نقش فاصله مراکز استان که، ننتعراف 

دهد.  ، موقعیت جررافیاای را در ارتبا  با اقتصاد منطقه نشان می«شاخص جاذبه»استفاده شده است. 

کناد کاه    باز  میها  ف اای و تولید   موقعیت جررافیاای، نقش م می در تعیین و تعراف پوااای

                                                           
( 0269( که سپس توسط تسیاپا  0260در مطالعه نناگنوستو و همکاران   شده مطرحنمونه، مدل جاذبه  عنوان به 6.

 ترییرات مختصر  اافت.
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ذال، تعرافی از   (. رابطه0269 تسیاپا،  استها  کننده الهوها  استقرار و موقعیت مکانی بنهاه تعیین

. اسات هاا   بیاانهر سااار اساتان     بیانهر اساتان ماوردنظر و     دهد که در نن،  شاخص جاذبه ارائه می

ا    ا  را باا اساتان     نیز فاصله مرکاز اساتان       و  استتولید ناخالص بدون نفت هر استان     

 دهد. نشان می

 0)       ∑ 
    

   

 

 

   

      

هاا  اقتصااد  اسات. در     شاخص جاذبه، شاخصی برا  تمرکز و قابلیت دسترسی به موقعیات 

حالت کلی، دسترسی به بازار، ارتبا  مابتی با سطوح تمرکز داشته و همبستهی باالاای باا موقعیات    

دار  بین  رود که همبستهی مابت و معنی (، انتظار می6333جررافیاای نیز دارد. به عقیده کروگمن  

عنوان  ا  و سطوح مختلف تمرکز وجود داشته باشد. همچنین، سطح تمرکز به توسعه منطقه شاخص

(. اگرچاه برخای مطالعاات    6333شود  کروگمن،  کننده و تجمعی  انباشته( لحاظ می فرااند تقوات

(، شااخص  0269ها تأکید دارند  تسیاپا،  ها  مرز  با سطح توسعه استان بر تأثیر منفی اقتصاد استان

ها  مرز ، به دلیل فاصاله نسابی    عما  اان نکته را در دل خود جا  داده است. زارا استان« اذبهج»

 تر  دارند. کوچک« جاذبه»شاخص  عما ها،  بالاتر با ساار استان

( برا  شاخص جاذباه،  0269توسط تسیاپا   شده مطرحروم استفاده از تعراف  اان تحقیق، علی

ااان معیارهاا،    ازجملاه گیارد.   تحلیل و بررسی صحت نتاا  ب ره مای از معیارها  داهر  به منظور 

اکی از مؤثرتران عوامال اثرگااار    عنوان بهشاخص تراکم جمعیتی است که بر اساا مبانی نظر ، 

. معیار داهر، تحلیل م اجرت باین اساتانی و روناد تحاولات در نن     استبر سطح دسترسی به بازار 

 سازد. بازار را متأثر می سطح  همکه هم تراکم جمعیتی و  است

شامل تولیاد ناخاالص داخلای بادون نفات، جمعیات، فاصاله         6930ها برا  سال  مجموعه داده

از مرکز نمار ااران گردنور  شاده اسات. محاسابه     6مراکز استانی از اکداهر و ماتراس م اجرت

                                                           
 .از هر استان طی اان دوره شده خارجو م اجران واردشده و  6925و  6932بر اساا نتاا  سرشمار   .6
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اکسال   افازار  نر  ها  جاذبه و تراکم جمعیتی به همراه تحلیل نمار  ماتراس م اجرت، در شاخص

 انجا  گرفته است.

 ی پژوهشها یافته. 5

 «تراکم جمعیت»و « جاذبه»های  محاسبه و تحلیل شاخص. 5-1

دهاد.   ( نشاان مای  0   را بار اسااا رابطاه    6930برا  سال  شده محاسبه« شاخص جاذبه»(، 6نمودار  

هار اساتان اسات و     ا  بارا   بار تولیاد ناخاالص منطقاه     تأکیدمطابق فرمول محاسبه شاخص جاذبه، 

ا  و ساپس باه مجماو  نسابت تولیاد       به سطح تولید منطقه شدادا تفاوت در شاخص جاذبه استانی 

ا  بر فاصله مرکز نن استان از ساار مراکز استانی بستهی دارد. هر استانی کاه ساطح    ناخالص منطقه

جاور  با فاصله کم باا نن  ها  م ها داشته باشد و همچنین استان تولید ناخالص بالاتر  از ساار استان

جاذباه اقتصااد  بسایار بیشاتر  خواهاد       عماا  استان( نیز از سطح تولید بالاتر  برخوردار باشاند،  

و  اسات ، مرباو  باه اساتان ت اران     «شااخص جاذباه  »داشت. طبق اان نماودار، باالاتران مقادار در    

یلوااه و بواراحماد و خراساان    ها  ااا ، خراسان جنوبی، ک ه مقدار نیز مربو  به استان تران پااین

. قرارگیر  استان ت ران در مرکز کشور و فاصله نسابتا  کام ااان اساتان باا تعاداد قابال        استشمالی 

را بارا   « شااخص جاذباه  » عما ها  کشور و تولید داخلی بسیار بالا  اان استان،  توج ی از استان

اساتان اصاف ان نیاز باالاتر از سااار      ا ،  ت ران بسیار بالا بارده اسات. باه لحااظ ساطح تولیاد منطقاه       

هاست که نزداکی نن به ت ران نیز باع  بالاتر رفاتن شااخص جاذباه اقتصااد  ت اران شاده        استان

است. همچنین، شاخص جاذباه اقتصااد  اصاف ان نیاز باه دلیال نزداکای باه ت اران، دلیال اصالی            

در مقااساه باا سااار    اساتان  قرارگیر  اان استان در رتبه دو  شاخص جاذبه اقتصاد  است. لاا اان 

ها  ااا ، خراساان جناوبی، خراساان     . استانداردبسیار زااد   جاابیت در بازار و تجارت ها استان

شمالی و حتی اردبیل نیز به دلیل قرارگیر  در حاشیه مرز  کشور و فاصله بسایار  کاه باا اولاب     

اناد. لااا جااابیت بسایار کمتار        رتبه را در شاخص جاذبه کساب کارده   تران پااینها دارند،  استان

 ها در جا  سرمااه و بازار دارند. نسبت به ساار استان
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 55 اقتصادیاز شاخص جاذبه  یبه بازار: کاربرد یسطح دسترس یبررس

 
 

 

 
 ها  تحقیق مأخا: اافته

 1931های مختلف،  : شاخص جاذبه استان1نمودار

 : شاخص جاذبه اقتصادی*1نقشه 

 
 ها  شاخص جاذبه، صورت گرفته است. و برا  داده R افزار نر * رسم نقشه با استفاده از 

 ها  تحقیق مأخا: اافته
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کند. اما در  ها استفاده می جمعیت مناطق به فاصله نن ، از نسبت«جاذبه»اف عا  از شاخص تعر

 ؛جا  جمعیت از تولید ناخالص هر اساتان اساتفاده شاده اسات     ه(، ب0269اانجا بنا بر مطالعه تسیاپا  

ه برا  تولید داخل، نقش چشامهیر   بازار بالقو عنوان بهکه تراکم جمعیت در هر استان نیز  درحالی

 هکند. تراکم جمعیتی از نسبت جمعیت هر استان به مساحت نن استان با  ا  اافا می در توسعه منطقه

. تراکم جمعیتی، عاوه بر ااجاد بازار برا  استناد که بیانهر سطح تقاضا در اک منطقه  دست می 

، رو ااان  . از کند میاه انسانی را تس یل محصولات تولید  و خدمات، دسترسی به امکانات و سرما

ا ، معیاار    اک شاخص اثرگاار بر توسعه منطقاه  عنوان بهشاخص تراکم جمعیتی در هر استان نیز 

(، 0. نمودار  استبرا  بررسی صحت نتاا  حاصل از مدل جاذبه و گواا  سطح دسترسی به بازار 

صورت نسبت جمعیت به  تراکم جمعیتی، بهدهد.  در هر استان را نشان می« شاخص تراکم جمعیتی»

که در نمودار مشخص است، بالاتران تاراکم مرباو  باه     طور همانناد.  می دست بهمساحت استان 

هاا  گایان، مازنادران و قام باه       که نزداکای اساتان   استها  ت ران، گیان، مازندران و قم  استان

همبسته منجر به دستیابی به سطح  صورت بهتواند  تمرکز بالا  جمعیتی که دارند، می باوجودت ران، 

تراکم جمعیتی نیز مربو  به استان خراسان جناوبی   تران پااینها گردد.  توسعه نسبتا  بالاتر اان استان

است. وضعیت جررافیاای و اقلیمی بر تاراکم جمعیتای هار اساتان اثرگااار اسات. از ساو  داهار،         

. به دلیل سا م  استها  کشاورز  نیز مؤثر  یت جررافیاای و اقلیمی همچنین بر توسعه فعالیتوضع

تواند اک  قابل توجه بخش کشاورز  و صنااع مرتبط با نن از کل تولید استانی، تراکم جمعیتی می

 گرفته شود. در نظرا   عامل م م و مؤثر بر توسعه منطقه
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 های تحقیق مأخذ: یافته

 های مختلف )نفر در کیلومتر مربع( شاخص تراکم جمعیتی استان :1نمودار

، تفاوت چشمهیر  باا  «تراکم جمعیتی»و هم در شاخص « جاذبه»استان ت ران هم در شاخص 

، تراکم نن به همراه وسعت نه چندان زااد ها دارد. س م بالا  درنمد سرانه در اان استان ساار استان

، شاخص جاذبه در اان استان، تفاوت بسیار زااد  رو اان ده است. از افزااش دا شدت بهتولید را نیز 

نن باشاد. باالا باودن     تواند از عوامل اساسی مؤثر بار توساعه   ها پیدا کرده است که می با ساار استان

دار در ساختار فنی و تکنولوژاکی، گوااا  تاراکم باالا      در شرااط عد  تفاوت معنی تراکم تولید

گرچه به لحاظ تولیدات با فناور  برتر، استان ت ران در جااهاه بسایار ب تار  از   . ااستجمعیت نیز 

ها قرار دارد، اما به لحاظ ساختار تکنولوژاکی در گستره اقتصاد استان و در سطح ملای،   ساار استان

، ارتباا  مابتای باین    رو  اان(. از 6936و همکاران،  نژاد  نزادا  وجود ندارد   تفاوت قابل ماحظه

تراکم بالا  جمعیتی و تراکم باالا  تولیاد در اساتان ت اران وجاود دارد. افازااش درنماد سارانه،         

دسترسی ب تر به اشترال و سرمااه به همراه دلاال ن اد ، م اجرپاار  اان استان را بسایار باالاتر از   

باا تحاولات    انجامد. اگرچه ها قرار داده است که اان خود به افزااش تراکم جمعیتی می ساار استان

تاا حاد  از رشاد تاراکم جمعیتای در مقااساه باا سااار          عد خانوار در اان استانفرهنهی و کاهش بُ
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کاسته خواهد شد. نکته م م داهر، ساطح پاااین تاراکم جمعیتای و شااخص جاذباه بارا          ها استان

براتای  لعاه کرامای موواار  و    ها بر اسااا مطا  که اان استان ، درحالیاستها  سمنان و ازد  استان

 . برخوردارندا  در کشور  سطح توسعه منطقه ازنظراز رتبه بالاای  (6935 

به لحاظ وضعیت اقلیمی، منابع طبیعی و موقعیت جررافیاای استان ت ران با در نظر گرفتن اانکه 

هاا    تاوان اساتدلال کارد کاه فرصات      ها  داهر نادارد، مای   تفاوت چشمهیر  با بسیار  از استان

باردار  اسات.    ها وجود دارد کاه نیازمناد ب اره    درنمدزاای بسیار  در ساار استان گاار  و سرمااه

تراکم بالا  تولید در استان ت ران  شاخص جاذبه بسیار بالا(، گواا  اان واقعیت است که جاا   

تواند بر افزااش شااخص جاذباه و    گاار  صنعتی، می واژه سرمااه ها  مختلف، به سرمااه در استان

 ها، اثرگاار باشد. داشت نیرو  کار در نن استان ههمچنین نها

هاا    دهد که اساتان  نشان می 6925-6932بررسی نمار و اطاعات مربو  به م اجرت طی دوره 

ت ران، اصف ان، گیان، مازندران، بوش ر، ازد، خراسان رضو  و سامنان از خاالص م ااجرت مابتای     

هاا    اناد. در مقابال، اساتان    دوره ماوردنظر داشاته   اند و بیشاتران م اجرپااار  را طای    برخوردار بوده

فرساتی را   کرمانشاه، لرستان، سیستان و بلوچستان، خوزستان و چ ارمحال و بختیار ، بیشاتران م ااجر  

عنوان سطح دسترسای باه باازار بارا       اند. نتاا  حاصل از بررسی شاخص جاذبه به طی اان دوره داشته

هاا دارد. لااا    فرساتی و م اجرپااار  اساتان    وضاعیت م ااجر  ها  مختلاف، تناساب بسایار  باا      استان

حساا  نورد. نماودار ذاال،     ا  در کشور باه  عنوان پیامد م می از توسعه منطقه توان به م اجرت را می

 دهد. نشان می 6925-6932ها   ها  کشور را طی سال خالص م اجرت استان
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 اتریس مهاجرتمأخذ: محاسبه بر اساس اطلاعات مرکز آمار ایران و م

 1931-1931های  های کشور طی سال : خالص مهاجرت استان9نمودار 

ها  خوزساتان، کرمانشااه، لرساتان، سیساتان و بلوچساتان و       ها، استان تران استان م اجرفرست

 تاران  پاااین  م اجرفرسات هاا    اساتان خوزساتان، سااار اساتان     جز به. هستندچ ارمحال و بختیار  

که گوااا  حرکات نیارو  انساانی از منااطق محارو  باه منااطق         را دارند  سطوح دسترسی به بازار

ها، دستیابی به اشترال و کساب   هدف اصلی م اجرت از اان استان ننجاای که. از استبرخوردارتر 

تر و با سطح دسترسی ب تر به  اافته ها  توسعه ، مقصد اصلی اان م اجرت به استاناستدرنمد بیشتر 

هاا  ت اران و اصاف ان، بیشاتران م اجرپااار  را باه خاود اختصااص          ا اساتان بازار خواهد بود. لا

خراسان ها  گیان، مازندران، بوش ر، ازد و  اند. پس از اان دو استان و با اختاف بسیار، استان داده

هاا و بررسای ساطوح دسترسای باه       که مقااسه م اجرپاار  اساتان  طور هماناند.  قرار گرفته  رضو

دهد، ارتبا  نزداکی بین اان دو شااخص وجاود دارد. بارا  نموناه، بررسای دلااال        بازار نشان می

م اجرت به استان اصف ان بیانهر نن است که هدف اصالی م ااجران باه ااان اساتان، دسترسای باه        

باالا باه باازار تولیادات، رشاد صانعتی و موقعیات        و وجود سطح دسترسای   استاشترال و تحصیل 

رشد سارمااه انساانی و همچناین       اان استان ااجاد کرده است. لاابه لحاظ بازار  برا تر  مناسب

ا  قلماداد   ران و ماؤثر بار توساعه منطقاه     نن، عوامال پایش   تباع   بهافزااش تراکم جمعیتی و سرمااه 
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ه ب بود داده است. اان نتاا ، منطبق بر نتااا  حاصال از   اافتهی اان استان ب گردد که رتبه توسعه می

 .است( 6935مطالعه براتی  

 جز بههاست   اافته بسیار بالاتر از ساار استان ها  توسعه شاخص دسترسی به بازار نیز برا  استان

ته، ااف ها  توسعه ها  ناشی از تجمع، مزااا  ش رنشینی و نرخ بالا  ش رنشینی در استان ازد(. صرفه

ا  شاده اسات. شااخص تاراکم      ها  جمعیت و گساترش باازار منطقا    عاملی در ج ت تمرکز منطقه

ا  مناسب برا  تحلیل رشاد ش رنشاینی و نسابت ش رنشاینی اسات و درنتیجاه نن        نماانده جمعیتی

  ههاای که از نرخ ش رنشینی بالاتر  برخوردارند، عموما  تراکم جمعیتی بالاتر  نیز دارناد. با   استان

هاا    کاه اساتان   اسات   حاالی  دراان ها مستقر هستند.  ش رها  کشور در اان استان که کان  ور ط

بر سطح بازار،  یمابت تأثیربسیار پااینی به بازار دارند. تمرکز بالا  جمعیت که  دسترسینیافته  توسعه

هااای چاون    ا  اساتان  اقتصاد مقیاا و نو  بازار دارد، عامل م مای در ساطح باالاتر توساعه منطقاه     

گیار  در   . ااان نتیجاه  اسات ت ران، اصاف ان، خراساان رضاو ، نذربااجاان شارقی، فاارا و اازد        

 زناوز  تاوان باه مطالعاه هااد      مطالعات داهر  نیز مورد تأاید قرار گرفته است که از نن جملاه مای  

هااای اسات کاه باه      شااخص  ازجمله( اشاره کرد. شاخص تراکم جمعیتی و شاخص جاذبه، 6934 

هاا در بخاش بعاد     واا  سطح دسترسی به بازار و اقتصااد مقیااا اسات، لااا ااان شااخص      نوعی گ

 ا  استفاده خواهد شد. عوامل مؤثر بر توسعه منطقه عنوان به

تای، بررسای   فارغ از تحلیل مستقیم عوامل تقاضامحور همچون شاخص جاذباه و تاراکم جمعی  

مل در خالص مابت م ااجرت، وجاود   عا تران م مارزشمند خواهد بود.  علل م اجرت و تحلیل نن

. ااان نکتاه قابال بررسای     اسات به لحاظ اشترال  بازار کار(،  واژه بهبازار و سطح دسترسی به بازار، 

دلاال  ازجملهعوامل سطح توسعه و لاا  تران م مراز  در هر استان، اکی از  است که پیشینه برنامه

اد تعادل راز  دارا  اهمیت بالاای در ااج برنامه راز  و نظا  ، نهاه برنامهرو اان . از استم اجرت 

کردن م اجرت و ااجاد قطب رشد و مراکز جمعیتی در شا رها  مختلاف    ا  ا  است. منطقه منطقه

هاا    و اطراف کشور، بیانهر نهاه اقتصاد  و ااجااد مراکاز بازر  تقاضاا بارا  پیادااش فعالیات       

ا  که توسط شورا   پس از انقا ( و با مصوبه  در برنامه اول توسعه 6966اقتصاد  است. از سال 
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ا  در ااران به دو بخش تقسیم شد. اان دو بخاش   راز  منطقه عالی ادار  به تصواب رسید، برنامه

هاا  کالباد     و طرح هستند؛استاندار  و سازمان برنامه  از: نمااش سرزمین که مجر  نن عبارتند

 (.6922رساز  است  شیخی، ا  که مجر  نن وزارت مسکن و ش  منطقه -ملی

 گیری نتیجه. 6

هاا  مقیااا و پیامادها  خاارجی را      مناد  از صارفه   سطح بالاتر در دسترسی به بازار، امکان ب ره

تواناد بار    مای  رود. ااان عامال   توسعه به شمار می شود و لاا عاملی م م در افزااش سطح موجب می

بارا  سانجش   « شاخص جاذباه »ها  نسبی مناطق نیز اثرگاار باشد. برا  اان منظور از  ااجاد مزات

و « تاراکم جمعیتای  »هاا    دسترسی به بازار و شدت تقاضا استفاده شده است. همچناین از شااخص  

ته شاده اسات.   ها به منظور مقااسه و تحلیل نتاا  ب ره گرف و م اجرپاار  استان م اجرفرستیمیزان 

شاخص جاذبه بیانهر فاصله از مراکز جمعیتی است و تراکم جمعیتی نیاز شادت تقاضاا  محلای و     

 تاأثیر هاا نیاز باه دلیال      و م اجرپاار  اساتان  فرستی م اجردهد. سطح  ها  مقیاا را نشان می صرفه

 دهد. نشان می گیرد، روند  متناسب با سطح دسترسی به بازار را ا  می که از توسعه منطقه یمیمستق

کاه بار کااهش     یر تاأث جاذبه و تراکم جمعیات( و    ها شاخصنقش تقاضا در بازار   باوجود

هاا    صااد وجاود داشاته و پاروژه    در وضعیت فعلی که رکاود در اقت  واژه بها  دارد،  نابرابر  منطقه

تمااا  و مشااکات موجااود در بازگشاات ساارمااه باارا  تولیدکنناادگان برقاارار اساات، اعمااال   نیمااه

افزااش تقاضا از اهمیت بالاای برخوردار اسات. ادبیاات موضاو  نشاان      تقاضامحور و ها  سیاست

ا  و همچناین   هاا  مبتنای بار تقاضاا، باالاتران اهمیات را در توساعه منطقاه         دهاد کاه شااخص    می

هااای در   ها  حمااتی و مشوق سیاست ند. به اان ترتیب، در شرااط فعلیگاار  صنعتی دار سرمااه

تواند نیرو  محرکه توساعه بخاش تولیاد و     می اافته کمتر توسعهها   ااش تقاضا در استانج ت افز

 اده نیز اثرگاار باشد.د نموزشها بوده و بر جا  نیرو  کار  اقتصاد در اان استان

توان  علل اصلی سطح توسعه بالا برا  استان ت ران را می ازجملهنمده،  به دستبر اساا نتاا  

رااز  در کشاور و فاصاله     . برخوردار  از مرکزات نظاا  برناماه  کردازار عنوان به ب دسترسیسطح 

ها  صنعتی همچون اصف ان، عواملی اثرگاار بر بالا بودن سطح دسترسی به باازار   نزداک به استان
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 یجاه درنتو دارناد   تار   اینپاا ها  مرز  سطح دسترسی بسایار   . در مقابل، استاناستدر اان استان 

ها، تن ا سیاستی  کمتر  برا  توسعه خواهند داشت. به دلیل ماهیت جررافیاای استان پتانسیل بازار 

ها  مرز  به باازار و لااا رشاد و توساعه اقتصااد        توان برا  افزااش سطح دسترسی استان که می

و تبادل و تعادل بیشاتر باا مراکاز     جوار همها بر صادرات به کشورها   ، تمرکز ننکردها عنوان  نن

هاا و تمرکاز تولیادات صاادراتی باه کشاورها         . تقوات گمارک نن اساتان  استنزداک  جمعیتی

و لااا افازااش شااخص جاذباه     هاا باه باازار     تواند در دسترسی ب تر نن ها، می در اان استان جوار هم

هاا  لاز  باه منظاور گساترش      زارسااخت  تاأمین ها  صاادراتی،   مؤثر باشد. ااجاد مشوق اقتصاد 

ها با هدف کاهش هزاناه   اد صرفه ناشی از مقیاا برا  تولیدکنندگان اان استانمقیاا تولید و ااج

شده و لاا افزااش صادرات به مراکز جمعیتی نزداک، از داهر اقدامات مناساب خواهاد باود.     تما 

ها  مالی که به افزااش س م صادراتی و تقوات تباادلات گمرکای در    سیاست شود  لاا پیشن اد می

 قرار گیرد. گااران یاستسانجامد، مدنظر  میها  مرز   استان

 منابع
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