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هدف این مطالعه بررسی همزمان روابط بین تبلیغات، تحقیق و توسعه، درجه تمرکز، موانع ورود به بازار 

) 1374-1386(های  زیربخش صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی ایران طی سال 9و سودآوری در 
معادله مربوط به متغیرهای تمرکز بازار، تبلیغات   3سیستم معادلات همزمان شامل . باشدمی ISICطبق کد 

های تابلویی در معادلات رگرسیون و سودآوری است که برای تخمین معادلات مربوطه از رهیافت داده
ر این دارد که متغیرهای ساختار، نتایج حاصل از تخمین مدل دلالت ب. شودظاهر نامرتبط استفاده می به

  . رفتار و عملکرد در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی در ایران با یکدیگر ارتباط متقابل دارند
های تبلیغات تأثیر چندانی بر سودآوری صنایع نداشته است و دست آمده هزینه نتایج به بر اساس

با توجه به بیشتر بودن ضریب متغیر تحقیق و توسعه . ه استبرخلاف انتظار بر تمرکز بازار تأثیر منفی داشت
بخشی از  ،شود در راستای منافع اجتماعیهای تبلیغات در معادله سود توصیه مینسبت به ضریب هزینه

  . های تبلیغات به سمت تحقیق و توسعه سوق داده شود هزینه
  

  .JEL :D40 ،L65 ،M37، O32 بندیطبقه
ظاهر نامرتبط،  بازار، صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی، معادلات رگرسیون به عناصر :های کلیدیواژه
  .های تابلوییداده

  

                                                 
 30/2/1394: تاریخ پذیرش          7/8/1393: تاریخ دریافت* 
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  مقدمه. 1
 عنصر 3ویژگی هر بازار توسط . یکی از مفاهیم اصلی در اقتصاد خرد مفهوم بازار و انواع آن است

نحوه ارتباط این عناصر شود که بسته به ماهیت و مشخص می 1(SCP)ساختار، رفتار و عملکرد 
ساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی . شودبا یکدیگر، شکل و نوع سازمان مشخص می
پذیری در بازار گذاری و رقابتتوان ماهیت قیمتبازار است که با شناسایی این خصوصیات می

  ). 1389داد کاشی، داخ(را مشخص نمود 
هرگونه . گیرندکار می بازار بهود با شرایط ها جهت تطبیق خالگویی است که بنگاه رفتار

. رفتار قرار دارد گیرد در محدودهکار می تصمیم یا سیاستی که بنگاه برای ادامه فعالیت خود در بازار به
های تولیدی، قیمتی و تبلیغاتی خود و نحوه هر بنگاه در ارتباط با سیاستگفتنی است که 

  .)1390لکان، م(گیرد فتار خاصی را در پیش میهای رقیب ر همکاری یا رقابت با بنگاه

. شود عملکرد اقتصادی مجموعه آثار و نتایجی است که از فعالیت اقتصادی ناشی می
سودآوری، عدالت و میزان تولید و اشتغال  فنی، نرخ عملکرد بازار در قیمت، کارایی، پیشرفت

اسبه یا برآورد نرخ برای تشخیص عملکرد صنایع مح ترین روش ساده. شود منعکس می
  ).1389، خداداد کاشی(آنهاست سودآوری 
توان بیان کرد که در اغلب مطالعات داخلی، تأثیر بندی مطالعات صورت گرفته میدر جمع

مورد بررسی ) سودآوری صنایع(  صورت همزمان بر متغیر عملکرد بازار متغیرهای ساختاری و رفتاری به
لعات محدودی در خصوص تأثیر عوامل ساختار و رفتار بر سودآوری قرار نگرفته و علیرغم انجام مطا

در صنایع ایران، جهت علیت این عناصر در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی بررسی نشده 
با توجه به اینکه نحوه ارتباط عناصر بازار و تأثیر متقابل آنها بر همدیگر مورد اختلاف . است

تجربی متفاوتی در خصوص جهت علیت این عناصر وجود دارد، مطالعه  اقتصاددانان بوده و مطالعات
، بنابراین. جهت علیت این عناصر در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی ایران ضروری است

هدف این مطالعه بررسی همزمان روابط بین تبلیغات، مخارج تحقیق و توسعه، درجه تمرکز، موانع 
 ISICطبق کد ) 1374 - 1386(های  زیربخش صنعت مذکور طی سال 9 ورود به بازار و سودآوری در

  . شودظاهر نامرتبط استفاده می باشد که به این منظور از رهیافت معادلات رگرسیون بهمی
  

                                                 
1.Structure- Conduct- Performance  
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 111 ... ارتباط متقابل عناصر بازار در صنایع تولید

  ادبیات پژوهش. 2
 ادبیات نظری. 2-1

و یافتن ها و عملکرد بازار مطالعه حاضر به بررسی همزمان روابط بین ساختار بازار، رفتار بنگاه
پردازد که در ادامه به جهت علیت این عناصر در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی می

 . شودتشریح مفهوم این عناصر و ارتباط متقابل بین آنها پرداخته می

گیری رفتار و های ساختار بازار است که نقش مؤثری در شکلتمرکز بازار یکی از جنبه
ها و توزیع بازارها در میان تمرکز بازار بیانگر وضعیت تعداد بنگاه. داردها و بازار عملکرد بنگاه

 Iهای صنعت و تعداد بنگاه Nاگر  ).1381، پورسامانیابونوری و (در آن بازار است موجود های بنگاه
 :صورت تابع زیر نوشت توان بهرا می )C(توزیع باشد، تمرکز  شاخص نابرابری

  

)If(N,C =                                                                                           )1(  
 

0که در آن 
dI
dC

0و  <
dN
dC

ها در یک عبارت دیگر با افزایش تعداد بنگاه به. است >
یابد و با افزایش نابرابری در ازار کاهش میصنعت، با فرض ثابت ماندن سایر عوامل، تمرکز ب

از بعد نظری یک رابطه مستقیم بین درجه تمرکز، . یابدها تمرکز نیز افزایش می سهم بازار بنگاه
 . عنوان یک متغیر عملکردی وجود دارد عنوان یک متغیر ساختاری بازار و سودآوری، به به

. شودگیری تمرکز استفاده میای اندازهبر) H( هیرشمن-در این مطالعه از شاخص هرفیندال
  :گرددصورت زیر محاسبه می ها بهاین شاخص با استفاده از مجموع مربعات سهام بازاری بنگاه

 

∑
=

=
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2
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  ).1393شای، (صنعت است  هایبنگاهتعداد  Nام و iسهم بنگاه  iSکه در آن 
موانع ورود نیز از جمله متغیرهای ساختاری است که از دیدگاه نظری نقش مؤثری در تبیین 

در صنایع  MES(1(هینه تولید مقیاس ب .نمایدقدرت بازاری و کسب سود غیر متعارف ایفا می
مختلف متفاوت بوده و نیاز به سرمایه برای ورود به صنعت در مقیاس بهینه در واقع یک مانع 

                                                 
1. Minimum Efficient Scale 
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طریق بر  3ها از  طور کلی ورود و خروج بنگاه به 1.آیدحساب می برای ورود به آن صنعت به
ها و  بت موجب کاهش قیمتنخست؛ از طریق افزایش رقا. گذارد عملکرد بازارهای صنعتی تأثیر می

وری  های با بهرهدوم؛ طی فرایند ورود وخروج، بنگاه. گردد های موجود در صنعت می سودآوری بنگاه
طور عمده موجب ورود  های جدید به صنعت بهپایین از صنعت خارج شده و سوم؛ ورود بنگاه

های  ی جدید برای بنگاههاگردد، چراکه به کارگیری تکنولوژیهای برتر به صنعت میتکنولوژی
  ).  1387، بهشتی و همکاران(های استقرار یافته است تر از بنگاهجدید راحت

بر ساختار و  توانندباشند که میتبلیغات و تحقیق و توسعه از متغیرهای مهم رفتاری بازار می
  :شودنوع تبلیغ تفاوت قائل می 2دبیات اقتصادی بین ا. تأثیر داشته باشندعملکرد بازار 

کننده را برای یک محصول خاص  که قصد دارد اشتیاق مصرف 2تبلیغات متقاعدکننده -
  .افزایش دهد

حاوی اطلاعات اساسی محصول نظیر مشخصات، قیمت و مکان  3بخش تبلیغات آگاهی -
   ).1393شای، (باشد خرید آن می

نسبت به خرید  کنندگانشود که مصرفکننده باعث میتبلیغات با تغییر ترجیحات مصرف
رود که تبلیغات اثر مستقیم و بنابراین انتظار می، کالاهای تبلیغ شده تمایل بیشتری از خود نشان دهند

  .کننده داشته باشدداری بر عملکرد و سودآوری بنگاه تبلیغمعنا
تر شدن تولیدات ها به تولیدات جدید و با کیفیتتحقیق و توسعه فرایند تبدیل اندیشه

های تحقیقاتی حدی است که کشورها بر اساس معیار نسبت بودجه ست و اهمیت آن بهموجود ا
). 1386دهقانی و همکاران، (شوند نیافته تقسیم می یافته یا توسعه از درآمد ناخالص ملی به توسعه

  : )1393شای، (گردد نوع تقسیم می 2به  کلی تحقیق و توسعه  طور به
 یند تولیدانوآوری فر •

 حصول نوآوری م •

                                                 
های  دیوارهای گمرکی و حمایت. اشدتواند برای تمام صنایع عملکرد مانع ورودی داشته باستفاده از موجودی سرمایه نمی. 1

 .نقش مانع ورودی نیز دارند همچنین تحقیق و توسعه و تبلیغات دوره قبل ؛ننتوانند نقش مانع ورود را ایفا کای نیز میتعرفه
2. Persuasive Advertising 
3. Information Advertising 
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 113 ... ارتباط متقابل عناصر بازار در صنایع تولید

و محصول جدید و افزایش  فرایند تولید نوآوری با توسعه و تحقیقاز یک سو، بنابراین، 
و  گردد بنگاه نوآور می سودآوری افزایش توان رقابتی و در نتیجه کیفیت محصولات موجود موجب

کند  پذیر می سودآوری بیشتر نیز افزایش مخارج تحقیق و توسعه را امکاناز سوی دیگر، 
براین اساس ارتباط متقابلی بین مخارج تبلیغات و تحقیق و توسعه  .)1386و همکاران،  دهقانی(
  .تواند وجود داشته باشدو عملکرد بازار می) رفتار عنوان متغیرهای جایگزین   به(

ساختارگرایان . گانه بازار وجود داردبین عناصر سه رابطهنظریات مختلفی در خصوص 
از نظر این مکتب . تار به رفتار است و سپس به عملکرد ختم می شودمعتقدند مسیر علیت از ساخ

 درمجموعها  باشد و ساختار بازار و رفتار بنگاهها با یکدیگر متأثر از ساختار بازار می رفتار بنگاه
در نقطه مقابل مکتب . دهندها و در نهایت عملکرد کل صنعت را شکل می عملکرد بازاری بنگاه
را  طرفداران این مکتب جهت علیت. قرار دارد 1ای.ال.سی.یو -ب شیکاگو ساختارگرایی، مکت

یی اها با کار رفتار بنگاه دانند و معتقدند ساختار بازار و نحوهاز عملکرد به رفتار و ساختار می
رفتارگرایان نیز معتقدند الگوی رفتاری . ها مرتبط استبنگاه) های عملکردیکی از جنبه(نسبی 
برای مثال در بازاری . باشدگیری عملکرد بازار میکننده در شکل تعیین و مؤثرمل ها، عا بنگاه

بنگاه کنترل تمام بازار را در دست دارند الزاماً نتیجه و عملکرد انحصاری نخواهد بود بلکه  2که 
  . گیرندها در قبال یکدیگر پیش می بروز انحصار یا رقابت بستگی به رفتاری دارد که این بنگاه

ترین عامل در  های بالقوه از خارج صنعت به داخل آن مهمورود بنگاه ،2عقیده مکتب وروده ب
اگر موانع ورود به بازار . )1389خداداد کاشی، (باشد تعیین نتیجه و عملکرد بازار می

اند مجبور به عمل در سطح بهینه و هایی که از قبل در صنعت فعالیت داشتهد، بنگاهنشو برطرف
گذاری  واردها آنها را مجبور به تولید در سطح بهینه و قیمت شوند، زیرا ورود تازه میرقابتی 

  . )1390ملکان، (نماید رقابتی می
در صنایع ایران ارتباط بین عناصر  کهشود  مطرح می پرسش ا توجه به مطالب فوق، اینب
دد پاسخگویی به ؟ تحقیق حاضر درصاست یک از مکاتب گانه بازار منطبق با دیدگاه کدام سه

  . در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی خواهد بود پرسشاین 
  

                                                 
1. Chicago-U.C.L.A School 
2. Entry School 
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  ادبیات تجربی. 3
ادامه  و خارج از کشور انجام شده است که در داخلتجربی مختلفی در این زمینه در مطالعات 

  .شودترین این مطالعات اشاره میبه برخی از مهم
در  SCP 1 همزمان به بررسی رابطه معادلاتوش با استفاده از ر) 2006(ونگ و همکاران 

تغییرات ساختاری در صنعت است برخی  دهنده نشاننتایج که . اندصنایع غذایی آمریکا پرداخته
  .   کندرا تأیید می SCPهای جنبه

ای به  مرحله  با استفاده از سیستم معادلات همزمان و روش حداقل مربعات سه) 2007(رسند 
نتایج . پردازدن متغیرهای ساختار، رفتار و عملکرد در صنایع تولیدی برزیل میبررسی روابط بی
دهد که بین متغیر تمرکز و تبلیغات رابطه غیرخطی برقرار بوده و تبلیغات و حاصل نشان می

 .تمرکز تأثیر مثبت و معنادار بر سودآوری صنایع دارند

صنعت اتومبیل، نساجی و  3ایع را درهای تبلیغات بر عملکرد صنتأثیر هزینه) 2008(گوپتا 
نتایج حاکی از این است که شدت تبلیغات بر فروش هر سه . نمایدصنایع غذایی هند بررسی می

که تأثیر تبلیغات بر سودآوری صنایع غذایی و  صنعت تأثیر مثبت و معنادار داشته در حالی
 .بوده است  نساجی منفی و معنادار

ها بر بخش صنعت ایران را امل مؤثر بر ورود و خروج بنگاهعو) 1387(  بهشتی و همکاران
عنوان یکی از عوامل بازدارنده  نتایج بیانگر اهمیت موانع ورود به بازار به. اند بررسی نموده

شده است تأثیر سودآوری بر  موجبباشد که این امر های بالقوه جهت ورود به صنعت می بنگاه
  .و معنادار بودن، کم باشد ها علیرغم مثبتورودی خالص بنگاه

در صنایع کیف، کفش و چرم را ارتباط متقابل بین عناصر بازار ) 1389(پورعبادالهان کویچ و همکاران 
 و مثبتمتغیرهای تبلیغات و سودآوری بر سهم بازار  که دهد نشان مینتایج . اندمورد بررسی قرار دادهایران 
این در حالی است که علیرغم . است معناداربر تبلیغات مثبت و  متغیرهای سهم بازار و سودآوری نیز تأثیر

های  یافته. استها منفی  مثبت بودن رابطه بین تبلیغات و سودآوری، تأثیر سهم بازار بر سودآوری این بنگاه
ی موجود معنای بی امامتغیر صادرات بر سهم بازار و تأثیر مثبت  معناداراین مطالعه همچنین از تأثیر مثبت و 
 .سرمایه بر روی تبلیغات حکایت دارد

                                                 
1. Structure Conduct Performance 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

jf
ep

.ir
 o

n 
20

25
-1

0-
22

 ]
 

                             6 / 16

http://qjfep.ir/article-1-43-en.html


 115 ... ارتباط متقابل عناصر بازار در صنایع تولید

ظاهر نامرتبط به  به با استفاده از روش تخمین معادلات رگرسیون) 1389(فلاحی و همکاران 
. اند بررسی ارتباط متقابل بین تبلیغات، درجه تمرکز و سودآوری در صنایع ایران پرداخته

غات تأثیر مثبت و معنادار بر تمرکز های این مطالعه دلالت بر این دارد که متغیر شدت تبلی یافته
  .صنایع داشته و سودآوری صنایع نیز تأثیر مثبت و معنادار بر شدت تبلیغات دارد

با استفاده از روش معادلات همزمان به بررسی اثر ) 1390(جواهری و همکاران  صدرایی
. اند ختههای ساختاری و رفتاری بر سودآوری در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی پردا شاخص

های تمرکز صنعتی و شدت تبلیغات بر سودآوری نتایج این مطالعه از وجود اثر معنادار شاخص
های کاهش موانع ورود به بازار و دهد که سیاستها حکایت دارد و همچنین نشان میبنگاه

ها در صنعت مواد طور معناداری بر رفتار و عملکرد بنگاه تواند بهکاهش تمرکز صنعتی می
  .ذایی و آشامیدنی اثرگذار باشدغ

روش و  مدل سیستم معادلات همزمانبا استفاده از ) 1393(پورعبادالهان کویچ و همکاران 
در صنایع مواد غذایی و آشامیدنی را ای ارتباط متقابل بین عناصر بازار  مرحله حداقل مربعات سه
ایج حاکی از تأثیر مثبت نت. اندمورد بررسی قرار داده )1374 -1386(های ایران طی سال

تأثیر مثبت متغیرهای تمرکز و شدت تبلیغات با  ،متغیرهای تمرکز و سودآوری بر شدت تبلیغات
  .استتأثیرگذاری منفی متغیر شدت صادرات بر سودآوری و  وقفه بر سودآوری

دن آن با گانه بازار و منطبق بودهد که ارتباط متقابل بین عناصر سهبررسی پیشینه تجربی نشان می
  . های نظری موجود در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی ایران مطالعه نشده استدیدگاه

  

 شناسی تحقیق روش. 4
 سیستممعادله 3با توجه مطالعات تجربی و همچنین مطالعات نظری موجود در زمینه ارتباط بین عناصر بازار، 

 :شوندصورت زیر بیان می معادلات همزمان به
  

Prof = f(H , Adv , k, RD)                                                                                    )3(  
Adv = f(Prof , H, k, RD)                                                                                     )4(  
H= f(Adv, Prof , k, RD)                                                                                      )5(  

  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

jf
ep

.ir
 o

n 
20

25
-1

0-
22

 ]
 

                             7 / 16

http://qjfep.ir/article-1-43-en.html


 10های مالی و اقتصادی   شماره  فصلنامه سیاست    116

 Advعنوان متغیر جایگزین برای عملکرد بازار،  شاخص سودآوری به Profدر روابط فوق، 
نشانگر  Hعنوان متغیرهای جایگزین رفتاری،  بیانگر مخارج تبلیغات و تحقیق و توسعه به RDو 

بیانگر موجودی k  عنوان متغیر جایگزین برای ساختار بازار و هیرشمن به-شاخص هرفیندال
یکی دیگر از متغیرهای (عنوان متغیر جایگزین مورد استفاده برای موانع ورود     سرمایه به
صورت  در برآورد مدل به نظرمتغیرهای مورد . باشندسیستم معادلات میدر ) ساختاری

انتخاب مدل لگاریتمی این است که تبدیل  دلیل. لگاریتمی مورد استفاده قرار خواهند گرفت
دهد و اختلاف عظیم بین تأثیر قرار می گیری متغیرها را تحتهای اندازهلگاریتمی، مقیاس

مشکل  اغلبدهد و از این طریق گیری را کاهش میها ناشی از اثر واحدهای مختلف اندازه داده
  .کندباشد، بر طرف می های تلفیقی متداول میناهمسانی واریانس را که در داده

 :شودصورت زیر نوشته می معادله سودآوری در سیستم معادلات همزمان به
 

LProf = α0 + α1 LH + α2 LAdv + α3 Lk + α4 LRD + ν                                     )6(   
  

های انتظاری ضرایب معادله فوق مثبت بوده و فرض بر این است که متغیرهای علامت
. دارند تأثیر مثبت ریبر سودآوتمرکز، مخارج تبلیغات، موجودی سرمایه و مخارج تحقیق و توسعه 

  .در ابتدای متغیرها بیانگر تبدیل لگاریتمی متغیرها است Lحرف 
تواند  عنوان یک متغیر رفتاری می شود که تبلیغات بهبرای تصریح معادله تبلیغات فرض می

 . از متغیرهای سود، شاخص تمرکز، موجودی سرمایه و مخارج تحقیق و توسعه متأثر باشد

 :صورت زیر است   ه تصریح شده برای تبلیغات بهو، معادلر از این
 

LAdv = α0 + α1 LProf + α2 LH + α3 Lk + α4 LRD + ν                                     )7(   
  

سودآوری . بر اساس مبانی تئوریک انتظار بر این است ضرایب تمام متغیرها مثبت باشد
متغیرهای تمرکز، . به تبلیغات اختصاص دهند ها مخارج بیشتری راشود بنگاهبیشتر باعث می

بر تبلیغات  هستندها دهنده سود بنگاه دلیل اینکه افزایش موجودی سرمایه و تحقیق و توسعه نیز به
  .دارنداثر مثبت 
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باشد که در آن متغیر تمرکز صورت زیر می مدل تصریح شده برای متغیر تمرکز بازار نیز به
تأثیر متغیرهای دیگری نظیر تبلیغات، سود،  اختاری بازار تحتعنوان یکی از متغیرهای س به

  :گیردموجودی سرمایه و مخارج تحقیق و توسعه قرار می
  

LH = α0 + α1 LAdv + α2 LProf + α3 Lk + α4 LRD + ν                               )8(   
  

 .ر شاخص تمرکز داشته باشدرود متغیر تبلیغات تأثیر مثبتی ببر اساس مباحث تئوریک انتظار می
دهد و  های مسلط و قدیمی بر بازار را افزایش میعبارت دیگر افزایش تبلیغات توانایی بنگاه به

دیگر  یاز سو. در نتیجه تمرکز صنعت افزایش یابد ،شودهای جدید به بازار میمانع ورود بنگاه
تر باشد  ط ورود به بازار سختباشد که هرچه شرایعنوان یک مانع ورود می موجودی سرمایه به

دیگر، سود بیشتر امکان کسب قدرت  یاز سو. نظر متمرکزتر باشد رود بازار موردانتظار می
رود  کند و در نتیجه بازار متمرکزتر خواهد شد پس انتظار می انحصاری بیشتر را فراهم می

کننده افزایش  ولیدتحقیق و توسعه نیز با افزایش توان رقابتی ت. نیز مثبت باشد 2αضریب 
 سودآوری را در پی دارد و همانطور که در بالا نیز اشاره شد، سود بیشتر منجر به متمرکزتر شدن

  .  نیز مثبت باشد 4αرود که شود و انتظار میبازار می
ظاهر  های تابلویی در معادلات رگرسیون بهبرای برآورد معادلات فوق از روش تخمین داده

ظاهر نامرتبط این امکان  معادلات رگرسیون به. )2006بوم، (شود استفاده می) SURE(نامرتبط 
نماید که ضرایب معادلات و واریانس ضرایب تغییر نموده و همچنین جملات را فراهم می

بنابراین، قبل از تخمین  .اختلال در سیستم معادلات با یکدیگر همبستگی همزمان داشته باشند
بین جملات اختلال  1، لازم است وجود همبستگی همزمانSUREش معادلات رگرسیون به رو

  : شود منظور آزمون همبستگی همزمان از آزمونی با فرضیات زیر استفاده می به. آزمون شود
0 ijH : δ = 0   ,  i¹j  

  .                                       ها برابر صفر استتمام کواریانس
01 ijH : δ ¹    

  .                                  ها مخالف صفر استاقل یکی از کواریانسحد

                                                 
1. Contemporaneous Correlation 
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باشد به شکل زیر قابل  می 2χکه دارای توزیع LM 1بر اساس فرضیه صفر، آماره آزمون 
  :)1980بروش و پاگان، ( استمحاسبه 

  
M i-1 2

iji=2 j=1
LM = T r∑ ∑                                                                                   )9(   

 

 .استام jام و iضریب همبستگی جملات اختلال معادله  ijrنشانگر تعداد مشاهدات، T که در آن 
. مقایسه شود پس از محاسبه مقدار آماره آزمون لازم است مقدار آماره آزمون با مقدار بحرانی

M(Mمقدار بحرانی دارای درجه آزادی  -1)
2

تعداد معادلات در سیستم  Mبوده که در آن  
پس از مقایسه مقدار آماره آزمون با مقدار بحرانی، در صورت رد . باشدمعادلات همزمان می

توان از رویکرد  و بنابراین میرد نبوده فرضیه صفر همبستگی همزمان بین جملات اختلال قابل 
  ). 1389محمدزاده و همکاران، (رگرسیون به ظاهر نامرتبط برای تخمین سیستم معادلات استفاده نمود 

  

  های پژوهشیافته .5
 ،SUREدر این بخش قبل از تخمین معادلات لگاریتم تمرکز، لگاریتم تبلیغات و لگاریتم سود به روش 

معادله  3برای بررسی وجود همبستگی همزمان بین جملات اختلال در  LMاز آماره آزمون 
  :است )1( صورت جدول به LMنتایج آماره آزمون . استفاده شده است

  
  )LM Test( آزمون وجود همبستگی همزمان بین جملات اختلال .1جدول
 )PV(مون          درجه آزادی       مقدار احتمالمقدار آماره آز         2χتوزیع آماره آزمون

              0002/0 3                   679/19پاگان        -آماره آزمون بریوش

  .نتایج تحقیق: مأخذ
  

دهد همبستگی همزمان بین جملات اختلال در معادلات رگرسیون نشان می )1( نتایج جدول
توان از روش  رو می غات و لگاریتم سود صنایع پذیرفته شده و از اینلگاریتم تمرکز، لگاریتم تبلی
  .ظاهر نامرتبط برای تخمین دستگاه معادلات الگو استفاده نمود تخمین معادلات رگرسیون به

                                                 
1. Lagrange Multiplier Test Statistics 
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های ریشه واحد پانلی لوین و لین، دیکی فولر تعمیم یافته و آزمون  همچنین، نتایج آزمون
های  است که تمام متغیرها در سطح پایا هستند و تخمین ایم، پسران و شین حاکی از این

  . شده مشکل رگرسیون ساختگی را نخواهند داشت انجام
صورت  در ادامه، معادلات مربوط به لگاریتم سود، لگاریتم تبلیغات و لگاریتم تمرکز به

 )2  ( جدول جبه نتای    توجه با .است )2( صورت جدول اند که نتایج تخمین به سیستمی برآورد شده
که در معادله سود، تحقیق و توسعه، موجودی سرمایه و تمرکز تأثیر مثبت و بیان کرد توان    می
که با افزایش هر یک از این متغیرها سود صنایع تولید  طوری به ،داری بر سودآوری دارندمعنا

ای که با  گونه بهارد تبلیغات نیز تأثیر مثبتی بر سود د. یابد مواد و محصولات شیمیایی افزایش می
و در نتیجه  ها، تمایز محصولات این صنایع افزایش یافتههای تبلیغات بنگاهافزایش سهم هزینه

عنوان یک متغیر عملکردی بازار و  اگر سودآوری را به. یابدسودآوری آنها افزایش می
متغیر  2باط مستقیم این عنوان یک متغیر رفتاری بازار در نظر بگیریم، ارت های تبلیغات را به هزینه

  . باشد اثرپذیری عملکرد بازار از رفتار آن میدهنده  نشاندر این صنعت 
اساس نظر ساختارگرایان جهت علیت از ساختار به رفتار و سپس به عملکرد است  بر

با توجه به اینکه در معادله تبلیغات، تمرکز تأثیر معناداری بر مقدار ). 1389خداداد کاشی، (
اما در معادله  ؛دارد دارد پس جهت علیت از ساختار به رفتار وجود) عنوان متغیر رفتار به(ت تبلیغا

عنوان  این اساس اگر تبلیغات را به بر. ها ندارد داری بر سود بنگاه سودآوری، تبلیغات تأثیر معنا
رگرایان متغیر رفتار در نظر بگیریم جهت علیت از رفتار به عملکرد وجود ندارد و نظریه ساختا

  عنوان متغیر رفتار در نظر بگیریم  اگر متغیر تحقیق و توسعه را نیز به که در حالی ،شودتأیید نمی
با توجه به معنادار بودن ضریب آن در معادله سودآوری جهت علیت از رفتار به عملکرد نیز 

متغیر رفتار ان عنو وجود دارد و نظریه ساختارگرایان با در نظر گرفتن متغیر تحقیق و توسعه به
بلکه رفتار  به ساختار وابسته نیست داساس نظریه رفتارگرایان عملکر از سوی دیگر، بر. شودتأیید می
ها تابعی از  در این مطالعه سودآوری بنگاه .)1389خداداد کاشی، (کننده عملکرد است  تعیین

   .شود تأیید نمیعنوان شاخص ساختار بازار بوده و نظریه رفتارگرایان  متغیر تمرکز به
دهد تأثیر متغیر تحقیق و توسعه بر سودآوری نسبت به تأثیر تبلیغات نتایج حاصله نشان می

 شود  موجب میهای تحقیق و توسعه که یک درصد افزایش در هزینه طوری به ،بیشتر بوده است

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

jf
ep

.ir
 o

n 
20

25
-1

0-
22

 ]
 

                            11 / 16

http://qjfep.ir/article-1-43-en.html


 10های مالی و اقتصادی   شماره  فصلنامه سیاست    120

سب در ه با افزایش متناک در حالی ،درصد افزایش یابد 8/0که سودآوری صنایع مورد بررسی 
کرد که عنوان توان بنابراین می ؛کنددرصد افزایش پیدا می 057/0تبلیغات سودآوری به میزان 

  . دنشو کننده در سود این صنایع محسوب میمتغیر تحقیق و توسعه از متغیرهای مهم و تعیین
  و درجه تمرکز بازار  یبا توجه به تأثیر مثبت تمرکز بر سودآوری، هرگونه تلاش برای ارتقا

 کاهش رقابت و تغییر ساختار در بازار منجر بهها و  در نتیجه افزایش انحصار و قدرت بازاری بنگاه
 .شود سودآوری بخش صنعت تولید مواد و محصولات شیمیایی ایران میعملکرد بازار و  یارتقا

رت دهنده قد عنوان مانعی برای ورود به بازار و عامل افزایش با افزایش موجودی سرمایه به
  .یابد انحصاری، سودآوری تولیدکنندگان در این صنعت افزایش می

  
  نامرتبط اهرظ به ونیرگرس روش به الگو معادلات نیتخم جینتا .2 جدول

 
 
 
 

متغیرهای 
 توضیحی

 (LH)معادله لگاریتم تمرکز  (LAdv)معادله لگاریتم تبلیغات  )LProf(معادله لگاریتم سود 

 ضرایب
انحراف 
 معیار

  آماره
آزمون 

Z 

  ارزش
 احتمال

 ضرایب
  انحراف
 معیار

  آماره
آزمون 

Z 

  ارزش
 ضرایب  احتمال

  انحراف
 معیار

  آماره
آزمون 

Z 

  ارزش
  احتمال

لگاریتم 
سود 

)LProf( 

 -  -  -  - 101/0 126/0 81/0 41/0 377/0* 092/0 05/4 )000/0( 

لگاریتم 
تبلیغات 
(LAdv) 

057/0 711/0  081/0 419/0  -  -  -  - 
489/0 - 
* 

063/0 70/7 - )000/0( 

لگاریتم 
و  تحقیق
 توسعه

(LRD) 

800/0 075/0 57/10 )000/0( 342/0* 013/0 60/2 009/0 
247/0 -

** 
103/0 39/2 - )017/0( 

لگاریتم 
 سرمایه
(LK) 

225/0 749/0 00/3 )003/0( 246/0** 102/0 41/2 )016/0( 089/0 794/0 12/1 263/0 

لگاریتم 
 تمرکز
(LH) 

361/0 089/0 05/4 )000/0( 83/0 -* 108/0 7/7 - )000/0(  -  -  -  - 

  .باشندمی ٪5و  ٪1داری ضریب مربوطه در سطح معناترتیب بیانگر  به** و * 
  .نتایج تحقیق: مأخذ

 

در معادله مربوط به تبلیغات بر اساس مباحث نظری انتظار بر این است که متغیرهای 
در این . بت بر تبلیغات داشته باشندسودآوری، تحقیق و توسعه و موجودی سرمایه تأثیر مث
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علامت . داری بر تبلیغات دارندمعناثیر مثبت و أمطالعه، تحقیق و توسعه و موجودی سرمایه ت
. دهنده تأثیر منفی و معنادار این متغیر بر تبلیغات است ضریب متغیر تمرکز منفی بوده و نشان

ا مخارج ه یش درجه انحصار، بنگاهها و افزاعبارت دیگر با افزایش قدرت بازاری بنگاه به
کنند و این نتیجه با تئوری نیز سازگاری دارد زیرا یکی از اهداف کمتری را صرف تبلیغات می

. ها از انجام تبلیغات این است که محصول خود را متمایز از محصولات رقیب جلوه دهند بنگاه
ه بازار و کاهش تمرکز صنعتی های کاهش موانع ورود بدهد سیاستطور کلی نتایج نشان می به

ها  داری بر ساختار و رفتار بنگاهمعناطور  تواند بهگردد میکه برای بهبود ساختار بازار اتخاذ می
ها در نهایت فضای این سیاست. در صنعت تولید مواد و محصولات شیمیایی اثرگذار باشد

به وجوه بیشتر امکان افزایش سودآوری از طریق دستیابی . دنده میرقابتی را در بازار بهبود 
دهند در این صنعت تأثیر سود بر همانگونه که نتایج نشان می. کندمخارج تبلیغات را بیشتر می

ه یک درصد افزایش در سودآوری صنایع، مخارج ک  طوری به ،استدار معناتبلیغات مثبت و 
  . درصد افزایش خواهد داد 101/0تبلیغات را به میزان 
داری بر تمرکز دارد و معناکز، موجودی سرمایه و سودآوری تأثیر مثبت و در معادله تمر

بر اساس مباحث تئوریک . داری بر تمرکز دارندمعناتبلیغات و تحقیق و توسعه تأثیر منفی اما 
های موجود در صنعت، موانع انتظار بر این است که با افزایش تبلیغات و تمایز محصولات بنگاه

که در این تحقیق  در حالی ،شده و در نتیجه تمرکز صنعت افزایش یابد ورود به بازار تشدید
برخلاف انتظار با افزایش تبلیغات در صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی، درجه تمرکز و 

که در صنایع تولید مواد و محصولات  دهد نشان میاین نتیجه . انحصار کاهش یافته است
ا با افزایش ه ا جانشین استراتژیک همدیگر نبوده و بنگاهه گاهشیمیایی ایران مخارج تبلیغات بن

های تحقیق و  دیگر، فعالیت سویاز . های تبلیغات قادر به افزایش سهم بازار خود نیستند هزینه
ا در ه تواند بیانگر ناتوانی بنگاهتوسعه نیز قادر به افزایش درجه تمرکز این صنعت نیست که می

 .باشد فرایند تولید جدید یا عدم حمایت کافی از حق ثبت اختراع در کشور نوآوری محصولات جدید یا
 درصد 08/0یک درصد افزایش در موجودی سرمایه منجر خواهد شد که تمرکز صنعت مربوطه 

تر شدن ورود به بازار، ساختار بازار در نتیجه با افزایش موجودی سرمایه و سخت. افزایش یابد
  .متمرکزتر خواهد شد
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  گیری و پیشنهادها تیجهن .6
تشخیص اثرات بازخوردی مهم بین ساختار، رفتار و عملکرد در صنایع تولید  این مقاله با هدف

. مذکور انجام شده است صنایع در بازار عناصر علیت جهت یافتن و مواد و محصولات شیمیایی
ر در صنایع تولید توان بیان نمود جهت علیت بین عناصر بازا دست آمده می به  نتایج اساس بر

درجه  همچون، عناصر ساختاری بازار سواز یک . استمواد و محصولات شیمیایی دو طرفه 
  اند و گیری عملکرد صنایع داشتهها و شکلو موانع ورود به بازار نقش مهمی در رفتار بنگاهتمرکز 
. ها قرار گرفته استلکرد بنگاهتأثیر عم ها در بازار تحتدیگر، ساختار بازار و نحوه رفتار بنگاه  از سوی

این امر هم دیدگاه ساختارگرایان و هم نظریات طرفداران مکتب شیکاگو را در مورد جهت 
  . نمایدعلیت عناصر بازار تأیید می

تبلیغات و تحقیق و توسعه بر روی ساختار و عملکرد،  مانندنقش کلیدی عناصر رفتاری 
توان در مورد اینکه بنابراین نمی ،باشدوانع ورود میحاکی از تأیید نظریات طرفداران مکتب م

یک از مکاتب است،  گانه در این صنعت دقیقاً مطابق با دیدگاه کدامجهت علیت عناصر سه
نتایج این مطالعه با . شود های تمام مکاتب تأیید مینوعی دیدگاه زیرا به ؛اظهار نظر نمود

بر عملکرد صنعت و بالعکس  دم تأثیر تبلیغاتمبنی بر ع) 2002(دلورم و همکاران مطالعات 
و پورعبادالهان کویچ و همکاران ) 1389(سازگار بوده و با نتایج مطالعات فلاحی و همکاران 

  . سازگار نیست مثبت متغیرهای تمرکز و سودآوری بر تبلیغاتمبنی بر تأثیر ) 1393(
در صنایع تولید مواد و ازار ارتباط متقابل بین عناصر بنتایج حاکی است که  این اساس بر

صنایع مواد غذایی و محصولات شیمیایی ایران متفاوت با ارتباط این عناصر در سایر صنایع نظیر 
های موجود با  های اقتصادی مربوط به این بخش تفاوتدر سیاستگذاری بایداست و  آشامیدنی

  .سایر صنایع را در نظر گرفت
  :شودهای سیاستی زیر ارائه مییهش توصبا توجه به نتایج حاصل از این پژوه

های تحقیق و توسعه و سودآوری در صنایع تولید مواد و نتایج حاصله نشان داد بین هزینه -
مالی های  تواند با ایجاد مشوقبنابراین دولت می ،محصولات شیمیایی ارتباط مستقیم برقرار است

 . فراهم سازدرا د مواد و محصولات شیمیایی های تحقیق و توسعه صنایع تولیزمینه افزایش فعالیت
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های تخمین، مدیران و  گذاری در تمام حالتدار سرمایهمعنابا توجه به تأثیر مثبت و  -
گذاری  های مناسب، زمینه ارتقای سرمایهکارگیری سیاست توانند با به سیاستگذاران اقتصادی می

  .ود بخشندرا در این صنایع فراهم نموده و عملکرد آنها را بهب
  های تبلیغات تأثیر چندانی بر سودآوری صنایع نداشته دست آمده هزینه طبق نتایج به -

با توجه به اینکه ضریب متغیر تحقیق و . و بر خلاف انتظار تأثیر منفی بر تمرکز بازار داشته است
ابزار مناسبی های تبلیغات در معادله سود بیشتر است، تبلیغات توسعه نسبت به ضریب متغیر هزینه

  شود  جهت افزایش سودآوری صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی نیست و پیشنهاد می
از طریق مالیات بر تبلیغات  مثال عنوان بههای تبلیغات بخشی از هزینه ،در راستای منافع اجتماعی

این ) یسودآور(عملکرد  یاستفاده از این روش ارتقا. سمت تحقیق و توسعه سوق داده شود به
  .صنایع را در پی خواهد داشت
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